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Cas pfipravy Cas realizace Prostor Ro¢ni obdobi Pocet tcastnikl Vékova kategorie
15 minut 70 minut mistnost, venku kdykoliv 20 a vice 15+

|PROTICHUDNE ZPRAVY

Obecny cil:

Rozvoj téchto kompetenci: k feseni problémf, ke komunikaci, socidlni a personalni, ob¢anska.

Konkrétni cil: Uvédomit si, jak reklamni primysl pouzivd obrazy kombinované se slovy k ovlivnéni lidi, rozvoj
tvorivosti, umét prezentovat své ndvrhy.

m Reklama a reklamni pfedméty dnes jiz neodmyslitelné patii k vystuplim vSech médii. S reklamnimi
spoty a upoutdvkami se setkdvdme denné v tisku, rozhlase, televizi, nejvice je reklama uzivdna na internetu. Poutace
a billboardy jsou umistény ve velkém poctu na frekventovanych mistech ve méstech a obcich, kolem komunikaci,
kde si jich témérF nelze neviimnout. V dnedni dobé predstavuje reklamni primysl jeden z nejvyznamnéjsich vlivli na
obchodovéni ve viech oblastech. Dobrd a poutavd reklama spole¢né s propagaci vyrobku zcela urcité ovlivni jeho
néaslednou prodejnost.

Kazdy z nas se jisté jiz setkal s odliSnymi ndzory na stejnou reklamu. Je zfejmé, Ze kazdy mlze vnimat stejnou reklamu
rizné podle toho, jak je napf. informovan o daném zbozi, jak je pro néj potfebné nebo podle toho, jak je zbozi zrovna
popularni. Néktefi mohou vnimat urcitou reklamu pozitivné a jini naopak negativné. Téchto a dalSich skutecnosti
vyuzivaji lidé v reklamnim prdimyslu k ovlivnéni prodeje vyrobku.

Planeta Pfekondni — viz pfibéh v tvodu metodiky. I

Sady karet s textem (pfiloha C6B), velké obrazky (pfiloha C6A) hamburgerl, zoologické zahrady,
snézného skdtru, limonddy, osoby oblecené v kozichu (ve dvakrét), pro kazdou skupinu fixy, barvy, arch baliciho
papiru, barevné papiry, ntizky, lepidlo.

Ucastniky rozdélime do 10 skupin. Kazdé4 skupina dostane obrazek a pfislusnou kartu k danému
obrazku. Je vhodné, aby skupinky navzdjem nevidély obrdzky ani zadani ostatnich. Ukolem kazdé skupiny je vytvofit
reklamu pomoci obrdzku, ktery dostala, a podle zadaného textu. Po dokonceni se véechny skupinky sejdou a prezentuji
své reklamy. Ve vhodné chvili pfectou jednotlivé skupiny sva zadani.

Po prezentaci vsech skupinek ndsleduje diskuse o tom, jak Ize jeden stejny obrdzek (vyrobek) vyuzit odliSnym zptsobem
a jakd mdze byt odliSnost nazorl na danou véc.

Tato aktivita pfiblizuje Idedly Pionyra: Pozndni, Pravda a Piiroda.

Pristup k détem se specifickymi

Zrakové postiZzeni — zdlezi na typu postizeni. Leh¢i stupen — dobré
rozliseni obrdzkl, aktivitu délat v dobfe osvétleném prostoru. Tézsi
stupen postizeni — podrobny slovni popis obrazku.

vzdélavacimi potfFebami:

Sluchové postizeni — dat si pozor na to, aby tGcastnik byl pobliz a mél moznost pfi vysvétlovani odezirat ze rtl
vedouciho. Vysvétlit krok za krokem. Zjednoduseny navod v textové podobé. Prezentujici Gcastnici by méli mluvit
nahlas, srozumitelné a pomalu.

Pohybové postiZzeni — bez omezeni.

Mentalné postizeni — nevhodné.

Recové postizeni — bez omezeni. Jen dat détem dostatecny prostor na dotazy a komunikaci.
Obtizné vychovatelni - striktni hranice a pravidla pfi hre.

Jedinci se specifickymi poruchami uceni a chovani - dostatek ¢asu na zpracovani podkladl. Pro déti s ADHD mit
ptipraveny dalsi ukoly, nez se pokro¢i k dalSim kroku.
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Pozor na: - — ; - —
Upozornit na nepouzivéni vulgarismd €i jinych nevhodnych slovnich spojeni. |
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